E],-.u.mm
30 OTTOERE 2018

1]

Moda e veliezza

Protagonisti / Tendenze / Esposizioni

FIRENZE

IL COLORE preferito & il rosso rubing, «il colo-
re del cuores. La passione pii grande & la let-
tura sperché sono nato editore ed avrel volute
essere un letterato o un poetas, E invece la vi-
ta ha voluto che Mario Luca Giusti diventas-
s¢ un imprenditore di successo, prima nel
continuare Pamtivin calzamriera di famiglia
che data dal 1865 & pal per aver creato poco
piit di dieci anni fa un marchio che porta il
suo nome di oggesti per la tavola ¢ comple-
menti di arredo in cristallo sintetico che piac-
CIOMA0, & MO0, IR TN 1 M0G0, LN CAeao-
scopio di idee e di colori, un universo di bel-
lezza in un materiale contempomnes su dise-
gni ¢ forme classiche, una miriade di modelli
chie si possono anche abbinare in modo fanta-
smpﬂﬁmdﬂ]eum]ttd:ﬂtmcs:mhm
ool pezri di Mario Luca Giusti qualeosa di
inedito e sempre sorprendente. Una rivolusio-
nie di praticitd e di leggerezza, un modo diver-
s0 per vivere gli spazi dell’abitare, del viaggio
in banca o in seren, della vita in giardino,

UN CATALOGO di 150 articol, in infinite de-
clinazioni di color anche molto Pop Art, per
un marchio gid molio solido e con una cliente-
la rrasversale fidelizzam da bellezza, allegria ¢
funzionalivh degli oggemi. « Turro nasce dalla
moda — mcconta Mario Luca Giust, fiorenti-
no, 62 anni, figlio di Antonio Giusti che per
alcune estati nella sua villa a Forte dei Marmi
ha espitato Eugenio Montale ¢ Carmelo Bene
= perché a 16 anni ero gid a Milano nell’ate-
lier di Germana Marucelli dove c'era una sar-
toria letteraria per storia e frequentazioni col-
te & poi ho subito mi¢ padre in
arienda nella crearione di calzature da donna.
Pol nel 2007 durante uno ded tant viaggi in
America scartd la scimilla: 1i cerano oggend
interessanti in plexiglass che non c'erano an-
cora in Italia ma erano tutti trasparenti ¢ inco-
lori. Comprai 300 brocche e 1000 bicchieri ¢
1§ misi in fabbrica in via Lunga a Firenze per
venderli. Spolverati in un attimo. Allora mi
sono detto che questo era un business nuovo,
E ho inventato il cristallo sintetico colorato,
Partendo dalla brocea Palla, poi declinata in
Pallina ¢ Plutone, il piancta pill piccolos.

0661 Mario Luca Giusti nel 2017 ha fanura-
to & miliond di euro, con un aumento ne pri-
mi sei mesi di quest’anno del 10% delle vendi-
e, con I'Talia primo mercatn seguita dalla
Francia, ¢ poi in fortissima crescita negli Sta-
ti Uniti. Ci sono dieci negoed, nove in Italia e
quello stagionale a St.Tropez che fa strage di
clienti =che hanno lo yacht o I'sereo privato,
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Rosso e sintetico:
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mentos, scherza imprenditore forenting.
Poi tanti corner ned piil prestigiosi grandi ma-

gazzini del mondo, da Printemps a Parigi a
Lane Crowford a Hong Kong, passando per
Harrod's, Neiman Marcus, Berdgord Good-
man, Bloomingdale's, Takashimaya a Tokyo.
Infiniri gli estimatori come Seven Spiclberg,
Carla Fracci, la regina madre Beatrice d'0lan-

da, Alberto ¢ Charlene di Monaco, Moham-

med VI re del Marocco, Valentino Garavani e
Giancarlo Giammetti, Roberto ed Eva Caval-
15, Ferzan Ozpetek ed Elena Sofia Riced, per
non parlare di mille giovani imprenditori,
gente di spettacolo, amici di nobili famiglie.

«l0 CRED =olo oggetti che mi fspirano e che
mi piacciono — continua Luca Ginsti =
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Le brocche e i bicchieri che incantano star e regine |

pazzl per il vassolo Six a prova di rovescia- i

i allestimenti di mia
m&mm Gisti ch.tm:n;can
tavano e mi facevano favo

iﬁ:l‘maﬁﬂu-
ni ka fulminazione per il design e questa crea-
tiviti che non mi conoscevo, che reinventa i
classici ¢ i ispira a veri di antiquariato
spesso inglesis lnm'nzd!ogmhuxhuqmp—
pa, brooca, alzaa ¢ lampada richiamano spes-
mqﬂhd@muipﬂmnﬂ;“ﬂm
la coppa Paolina ispirata ai seni
di Napo]mn:, qudla che si chiama Giada co-
mc Giada di Santasilia Magliano, altima bot-
tiglia Acquarama, la lampada Joshua, la broc-
ca Cesara, ["Uovo Mafalda in onore di Mafal
da di Savoia Aosta ¢ poi il bicchiere Ialia, in
Himﬂr.rlnulsm.lhnml’:ilti
ino Guelfo, il portacicocolatin rit,
scatols nelle dimensioni Prince, Queen ¢
King Ultimd nari i piani Aimone, ispirati al-
le ceramiche di Vietri.

La parola ai Maestri: Christian Dior

La moda evolve sotto Uimpulso di un desiderio e
cambia per effetto di una ripulsa. Butta alle
ortiche cié che fino a poco tempo prima adorava.
La sua ragione profonda & il desiderio di piacere
& la sua attrattiva non pub venire dall'uniformita,
che & La madre della nola. [Christian Dior)

«Faccio quello che mi piace e che si pub ven-
dere, non sono alla ricerca della crescita scce-
lerata che potrebbe essere pericolosa, voglio
solo un'axenda puhmcpcmra di diiuﬁvm
conta 1'im, tore orgoglicso arg
della ﬁ;hlﬁﬂ'lﬂ Giusti che bo affianca da
tempo nella gestione del retail e dell’e-com-
merce che ﬁ.umuna molto bene. «Nel 11119‘
spero di aprine boutique a Parigi e
nel Iﬂ!l.'lquel.lld: m E poi punto a po-
tenziare b vendita online senza
nostri concessionan nel mondos, spicga :;b-
rica Giusti che lavora ool padre, fondarore del

= brand, da sel anni. olo continuert a ocoupar-

mi della parte creativa — conclude Mario Lu-
ca che ama di al mattino —affido wtto
il resto a mia Federica perché bisogna
pensare al Eu!umsﬂnggj.Nmmm&om
moecl mntmuamu{sornd:}mu[‘hmmu"l
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