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Plus besoin de garder pieusement dans le buffet
le service en cristal de bonne-maman. Mario Luca
Giusti, la marque italienne qui a révolutionné lart
de la table, propose tous les services imaginables
en cristal acrylique. Et le Canada Dry

du cristal compte bien ne pas en rester la.

Foi de Mario Luca Giusti, son fondateur!

(PU'EST-CE QUE LE CRISTAL SYNTHETIQUE ?
Clest de l'acrylique. Nous l'avons appelé « cristal synthé-

tique » parce qu'il est brillant comme du cristal, voire plus.

VOTRE CLIENTELE A DE 20 A 80 ANS, COMMENT
L'EXPLIQUEZ-YOUS ?

Nous réalisons des collections en matériaux contempo-
rains mais en utilisant des formes anciennes car tout est
techniquement possible. Seul le poids révéle qu'il sagit
de plastique. Moins fragiles, moins chers que le cristal,

nos produits séduisent ainsi toutes les générations.

AVEZ-VOUS UN BEST OF ?

Le pichet Palla bat toujours tous les records, il existe en
trois tailles: Palla, Pallina et Plutone, la plus petite. Autres
succes: le range-couverts Mafalda et les verres Giada.

AVEZ-VOUS UN CONCURRENT SERIEUX ?
Non, pas du tout. Je suis fier de dire que nous sommes

uniques dans notre domaine.

LANCEZ-VOUS DE NOUVELLES COLLECTIONS
CHAQUE ANNEE ?

Oui, deux fois par an, En janvier et en septembre. Lors de
Maison & Objet, 4 Paris, et au salon Homi, & Milan. Chaque

article est congu par mes soins.

L'OUTDOOR EST-IL VOTRE PREMIER MARCHE ?

Ca [&tait. Mais depuis quelques années, les gens aiment
nos produits 365 jours par an. En hiver, le rouge, le vert et
I'ambre. En été, le bleu et les dégradés. Le transparent lui

n'a pas de saison, il se vend toujours trés bien.

LES PAYS OU VOUS AVEZ LE PLUS DE SUCCES ?

Dans lordre : ['ltalie, la France, le Royaume-Uni et 'Es-
pagne. Dans le reste du monde : les Etats-Unis, le Moyen-
Orient et 'Extréme-Orient, [Australie. Nous avons égale-
ment de nombreux clients dans des pays comme la
Suéde, la Colombie, [Afrique du Sud, le Maroc et le Japon.

DES PROJETS DE BOUTIQUES ?

Nous venons douvrir pour la seule Florence une troi-
siéme boutique et prévoyons den ouvrir une deuxiéme
en France, & Paris, aprés celle de Saint-Trop' qui existe de-

puis quatre ans. Nous cherchons le bon emplacement.

UNE NOUVELLE TYPOLOGIE DE PRODUITS ?
Oui, mais je ne peux rien révéler. || faut attendre les sa-

lons de septembre prochain... Ca va vous plaire! ©
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